
Экологичность — не опция, а необходимость

Сколько российские потребители готовы переплачивать за товары под зеленым
брендом и реально ли вести производство в стране по международным экологическим
стандартам  - в интервью “КоммерсантЪ” рассказал вице-президент P&G в Восточной
Европе и Центральной Азии Сотириос Маринидис.

  

Подробнее: https://www.kommersant.ru/doc/3753114
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